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Vpliv gospodarske krize na
Sportna sponzorstva

Zveze in klubi
i NK Maribor in 1. FC Kaiserslautern

¥ Najbolj gledani sportni
% _ dogodki v letu 2008
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Najti sponzorski koncept, kjer te Vrnitev Armstronga je pozitivna Adidas definirajo entuziazem, Elitni dogodki bodo tudi v recesiji
ljudje (pod)zavestno sprejmejo za celotno kolesarstvo, tudi sponzorje ambicioznost in vztrajnost obdrzali sponzorsko vrednost



SPORTNI DOGODKI INTERVJU HANNES JAGERHOFER [ ACTS ]

Na prvem finalu 20,
na zadnjem12.000 gledalcev__

Damijan Rifl

Konec julija oziroma zacetek avgusta je celovska mestna plaza ob Vibskem jezeru rezervirana za odbojko na mivki, vrhunski dogodek svetovne serije Swatch FIVB
World Tour, ki ga tradicionalno dobro organizirajo nasi koroski sosedje. Lanskoleten dogodek, zadnji turnir najvisje ravni pred olimpijskimi igrami v Pekingu, ki
je trajal Sest dni, je privabil kar 105.000 navdusenih gledalcev. Podoben odziv organizatorji pricakujejo tudi letos: Celovec bo odbojkarje in odbojkarice na mivki

v okviru svetovne turneje gostil med 28. julijem in 2. avgustom. Spet je pricakovati, da bo turnir, nekakSna meSanica Sporta, uzitka in »life stylea«, prvovrsten

»event, ki se po organizaciji, obisku in spremljevalnih aktivnostih lahko meri z vsemi najvecjimi dogodki v SirSi regiji.

In kdo je »krivec, da je ta kalifornijski Sport dobil
»domovinsko pravico« na Koroskem? Hannes Jagerhofer
- Mr. Beachvolleyball, ki je verjel v projekt in uspelo mu
je. Celovski Al Beachvolley Grand Slam je eden od para-
dnih konjev agencije. Toda na zacetku ni bilo lahko. Na
finalu premiernega turnirja, takrat Se za avstrijski pokal,
je bilo zgolj dvajset ljudi. Danes si na stadionu zgolj finale
v Zivo ogleda 12.000 gledalcev ...

V poletni pripeki obiskovalci tudi po ve¢ ur ¢akajo, da
bi lahko vstopili v »posvecene prostore« kompleksa,
kjer se odvija turnir. Kaksen je »recept« za uspeh?

Ze sam $port, odbojka na mivki, je izredno dina-
micen in atraktiven. Toda to je zgolj osnova. Vplete-
nost gledalcev v dogajanje na igri§¢u pa je tisto, ki
privlaé¢i mnozice. Interaktivnost, obcutek, da si del
igre in ne zgolj opazovalec - to je bistvena sestavina.
Ce dodamo $e jezero in vse skupaj »premedamoc, do-
bimo Zeleni recept.
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Odbojka na mivki izhaja iz ZDA, s kalifornijskih plaz.
Kako vam je ta $port uspelo »udomaciti« v Alpah?

Tezko. Z veliko truda, znanja in prepri¢anjem, da je to
prava stvar. Ko sem bil pred prvim turnirjem leta 1996 na
obisku v Lignanu, so me predstavniki Mednarodne zve-
ze za odbojko na mivki (FIVB) seveda gledali nekoliko
postrani in se sprasevali predvsem o nasi geografski legi.
Toda imeli smo tudi nekaj srece. Leta 1996 se je v Atlanti
olimpijski turnir igral ob jezeru, pa so nam morda tudi
prav zaradi te podobnosti ponudili priloznost, da se iz-
kazemo. V dvanajstih letih smo se dokazali, postali smo
prepoznavni in uspe$ni. Nagrajeni smo bili kot najboljsi
turnir svetovne serije.

Je bilo na zacetku tezko pridobiti sponzorje?

Seveda. Kot sem povedal, obisk na prvem turnirju ni
bil ravno referenca za naprej. Toda verjel sem v projekt
in nekaj let sem sam vlagal sredstva. Nato pa so prisli
sponzorji in skupaj smo rasli. Infrastruktura, spremlja-
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jo¢i dogodki, sponzorska vas ... Danes so sponzorji z
donosi maksimalno zadovoljni, razvili smo pravi odnos,
dolgoletno partnerstvo. Tudi mediji so nas sprejeli in so
pomemben del spektakla. Moram pa priznati, da bi bilo
dandanes tezje zaceti kot takrat. Medtem je namrec rasla
tudi FIVB, ki je bila v zaCetku prakti¢no brez sponzorjev,
zdaj pa jim moramo nameniti 50 odstotkov oglasnega
prostora na turnirju. Z glavnim sponzorjem serije (Swat-
ch) imamo sicer tudi lokalno pogodbo, zagotavljajo nam
posebno omejeno serijo ur za igralce in VIP goste.

Vas dolgoletni glavni partner je operater mobilne te-
lefonije Mobilkom Austria Al, ki je tudi sicer mo¢no
prisoten v avstrijskem $portu. Kako dolgo Ze sodeluje-
te z njimi in katere trzno komunikacijske kanale jim
ponujate?

Z Mobilkom Austria sodelujemo Ze od leta 1998, po-
godbo pa smo podaljsali do leta 2012. Kot partnerji ima-
jo na voljo oglasni prostor na turnirju in v nasih tisko-
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vinah, prisotni so tudi v tiskanih oglasih in TV oglasih,
ki se navezujejo na dogodek. Poleg tega nase opozarjajo
$e s $tevilnimi drugimi aktivnostmi pred in med turnir-
jem - sponzorirajo domace igralce, ki so glasniki njihove
blagovne znamke z obiski na predstavitvenem prostoru
v sponzorski vasi. Prav tam so skozi turnir aktivni s $te-
vilnimi zanimivimi, neklasi¢nimi, »uporabniku prijazni-
mi« nagradnimi igrami, ki se vsebinsko navezujejo na
dogodek. Tako delijo brezpla¢ne navijaske rekvizite, kot
so majice, kape, ki ob mnozi¢ni uporabi znamki zagota-
vljajo $e ve¢jo medijsko prisotnost. Leto$nja novost pa je
sponzor, ki bo nadomestil v preteklosti mo¢no prisotno
Nokio. Slednji so se namre¢ odlo¢ili za umik.

Je gospodarska kriza torej vplivala na zagotavljanje
sredstev za ustrezno izvedbo leto$njega turnirja?

Res je, da je bilo nekaj tezav pri pridobivanju sponzor-
jev in podalj$evanju pogodb, ampak vecina se jih zave-
da, da je nag dogodek dobro marketinsko orodje. Mnogi
partnerji so podaljsali pogodbe za naslednja stiri leta, kar
je vsekakor znak za optimizem.

Sponzorji imajo pri vas poleg klasi¢nega oglasnega
prostora na voljo tudi prostor v sponzorski vasi, kjer
so dodatne aktivnosti vsekakor »uspes$nica« in ne nuj-
no zlo. Na to kaZe odziv obiskovalcev, ki mnogokrat
celo ¢akajo v vrsti, da pridejo na prostor, kjer se vse-
skozi dogaja kaj zanimivega. Katera aktivnost se je
vam vtisnila v spomin kot najbolj inovativna?

Veliko jih je. A1, Henkel, Seat, Visa, Swatch ... Morda
pa bi izpostavil prav lanski prostor Nokie s toboganom in
$tevilnimi privla¢nimi nagradnimi igrami.

Poskrbite pa tudi za $tevilne VIP goste ...

Poskrbimo, saj nas vedno obi$cejo eminentni gostje iz
sveta $porta, kulture in gospodarstva. Pri nas se dobro
pocutijo. Na tribunah sodelujejo, so del spektakla, vzi-
vijo se v dogajanje skupaj z ostalimi »obicajnimi« gle-

105.000 gledalcev

lin 00,

Celovec - Sinonim za vrhunske predstave v dbojki na mivki
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Televizijske pravice trzi FIVB in so torej stvar nepo-
srednega pogajanja med njimi in avstrijsko nacionalno
televizijo ORE

Z razvojem vasega turnirja se je razvijala tudi avstrij-

ska odbojka na mivki. KakSen odnos imate z zvezo?
Mi dogodek organiziramo popolnoma sami, zveza pa

nas seveda podpira. Je pa res, da je avstrijska odbojka na

928 medijskih objav v tisku

320 ur porocanja na TV postajah
13,3 mio € vrednost oglasnega prostora
33,3 mio € skupnih prihodkov v obdobju 1997-2008

dalci. Ponavadi zadnje tri dni na dan sprejmemo pribli-
zno 1800 VIP gostov. Cena VIP vstopnica je lansko leto
znagala 1680 evrov. V VIP prostoru se spletejo $tevilne
poslovne vezi. O¢itno je, da smo pravi prostor za »b2b«
platformo.

Doslej je bil vedno del sredstev namenjen za dobrodel-
ni projekt. Tudi letos?

Res je, ne poskrbimo zgolj za VIP goste. Izkupicek
od prodaje t.i. prepustnic (boarding pasess, op. av.), ki
imetnikom zagotavljajo vstop v kompleks brez ¢akanja
v vrsti, ¢e pridejo pred 8:30, smo lani namenili organi-
zaciji Wings for life, ki zbira denar za raziskave obolenj
hrbtenice, pobudniki akcije pa sta Red Bull in g. Heinz
Kinidadner. Za letos partnerja za dobrodelno akcijo $e
nismo izbrali.

Kako pa je s televizijskimi pravicami?

mivki vse bolj uspesna. Tako smo bili lani v Celovcu pri-
¢a prvi zmagi nad brazilskimi odbojkarji (Doppler/Gar-
mayer - Benjamin/Franco 2:0, op. av.), kar stiri avstrijske
ekipe so se kvalificirale za OI v Pekingu. Fantje in dekleta
sicer izhajajo iz dvoranske odbojke, a se zgodaj specia-
lizirajo. Trenirajo v Italiji, v zimskih mesecih v Braziliji.

Turnir je tudi odlicen promotor mesta in regije. Kako
sodelujete z lokalno skupnostjo?

Dobro. Tudi finan¢no nas podpirajo. Na tem mestu,
kjer trenutno delujemo, naj bi sicer zraslo wellness sre-
dis¢e in po letu 2012 bomo morali najti novo prizorisce.
Sicer pa je Koroska dezela dogodkov. Ta odloditev je
bila sprejeta na nacionalni oziroma deZelni ravni. Po tej
usmeritvi se je $tevilo dogodkov pri nas mo¢no povecalo.
Od $portnih je med mednarodno prepoznavnimi tu na
primer $e Ironman triatlon, od preostalih bi omenil bo-
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dypaiting festival. Tudi mi v ¢asu turnirja vedno poskr-
bimo za bogat spremljevalni program v vedernih urah,
ki so ga veseli Stevilni obiskovalci, ki v ¢asu turnirja za-
sedejo celovske namestitvene zmogljivosti. Tudi letos se
obetajo zanimivi spremljevalni dogodki, poskrbeli bomo
za novosti na osrednjem igri§¢u in v sponzorski vasi.

Leta 2001 ste Ze gostili svetovno prvenstvo. Morda $e kdaj?

Iskreno receno to z ekonomskega staliS¢a zaradi spre-
menjenih marketingkih pogojev ne bi bilo smotrno.
Smiselno je vztrajati pri organizaciji in nadaljnem razvo-
ju turnirja za Grand Slam, Kkjer je tako in tako prisotna
svetovna elita. Zaradi zgoraj omenjenega dejstva pa se
bomo po letu 2012 morda selili na Dunaj ali v zahodni
del Avstrije. Upamo, da bodo navijaci ostali strastni in
pripadni. V teh letih smo na podro¢ju, kjer ni bilo »be-
achvolley« tradicije postali prepoznavni in spadamo v
sam vrh $portnih dogodkov v Avstriji.

Ste pri katerem od vasih projektov sodelovali s Slove-
nijo oziroma slovenskimi podjet;ji?

Napisal sem knjigo Kérrnten pur & meer, kjer opisu-
jem zanimive turisti¢ne tocke in pa ljudi z avstrijske Ko-
roske. Sem pa v knjigo vkljuéil vaso Ljubljano, ki me nav-
dusuje. Prav tako Piran. Poleg teh dveh ¢udovitih krajev
sem dodal Se Trst. Menim namre¢, da moramo vsi skupaj
tesneje sodelovati in izkoristiti to multikulturnost regije.
Sam imam Zeljo, da bi organiziral kolesarsko dirko, ki bi
$tartala v Avstriji in se preko Slovenije in Italije znova vr-
nila nazaj. Ideja »senza confini« (brez meja, op. av.), torej.

Ste morda Ze obiskali katerega od $portnih dogodkov
v Sloveniji?

Ne, v Sloveniji $e ne. Sem pa bil na Hrvaskem, v Zagre-
bu, kjer sem si seveda ogledal turnir v odbojki na mivki.

o 'f]‘-;;

Hannes Jagerhofer
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... je v sosednji Avstriji ugledna osebnost v svetu tr-
znih komunikacij. Prepoznan je predvsem po organi-
zaciji inovativnih dogodkov ter nudenju podpore na
podrocju odnosov z javnostmi za podjetja in Sportni-
ke. 47-letni Celovcan je na Dunaju Studiral medicino
in racunalnistvo, nato pa se je odlocil, da se bo po-
klicno ukvarjal z organizacijo dogodkov. Leta 1990 je
ustanovil agencijo ACTS, pod okriljem katere so orga-
nizirali predstavitve za Apple, Sony itd., eden glavnih
projektov pa je Beach Volleyball Grand Slam, ki je ob
mestnem kopalis¢u na Vrbskem jezeru na sporedu od
leta 1996. Jagerhofer, ki je kot predavatelj gostoval na
strokovnih seminarjih in predavanjih, je tudi v pro-
stem ¢asu povezan s Sportom — uziva v smucanju na
vodi, voznjah z gokarti in ribarjenju.
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